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VISION‘

Ser la publicacion lider -
en informacion sobre el ) en el campc /enta de propiedades; est
mercado inmobiliario y nmobiliario y afines en Costa Rica traves vida, arquitectura, disefo,
afines en Costa Rica. del mejor conjunto de medios construccion e informacion
informativos, herramientas y estrategias relacionada.
disenadas para su comercializacion.




PROPERTY HUNTERS

MEDIA GROUP

INNOVANDO 2015
SEA PARTE DE LA EXPERIENCIA 360° DE PROPERTY HUNTERS
Y LOGRE UN IMPACTO MAYOR EN SUS VENTAS

PROPUESTA UNICA
DE CONTENIDO
EDITORIAL

MAYOR
CIRCULACION

30.000

EJEMPLARES

VIVA UNA
EXPERIENCIA
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SIMo wes
COMPLETAMENTE
REDISENADO

REVISTA DIGITAL

Y OECTORO
DE PROPEDADES BN LINEA,

CR PROPERTY
HUNTERS:

MERCADO INMOBILIARIO Y AFINES

CONTENIDO

PROPUESTA UNICA DE CONTENIDO EDITORIAL

NUEVAS SECCIONES -+ PROYECTOS
4 DECORACION
4 FINANCIAMIENTO
4+ TEMAS DE INTERES
4+ INVERSION COMERCIAL

LIDER EN FACEBOOK

MERCADEO DIRECTO (BTL)
Y PERSONALIZADO
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20.000+ base
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PERFIL DEMOGRAFICO
DE COMPRADORES
Y LECTORES DE

£ HUNTERS

*FUENTE: 4TA OLEADA, IPSOS MEDIA COSTA RICA
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REVISTAS

INDICE DE LECTORES
PENSANDO ADQUIRIR VIVIENDA
SEGUN EGM
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TRTTTIINEY TiEenen

e000 00000 PENSADO

Diferentes soportes con los mismos valores, calidad "" ""' ADQUIRIR

de contenido y multiples posibilidades publicitarias 208,022 PERSONAS VIVIENDA

* FUENTE: IPSOS EGM 3“ OLA 2014

CR PROPERTY
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REVISTA IMPRESA SITIO WEB FACEBOOK
30.000 www.crpropertyhunters.com CR Property Hunters
Ejemplares Mensaules 20,000 + 10.000
Visitas Mensuales Followers
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Somos los lideres en la_
industria en fans organicos

RECQMIENDA
CR PROPERTY \l/u ]\/Ilb
o HUNTERS IVIK

Fan page de CRPH

L ] w 20.000

Recomienda un Lugar para vivir
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REVISTAS ES’PECIALIZADAS CAPTURAN
MAS AUDIENCIAS

El Estudio General de Medios, realizado por la empresa IPSOS, las
revistas, junto a Internet y TV por cable, son los medios con la mayor

cantidad de seguidores, entre 2012 y 2015.

RADIO V CABLI
30%
0% .
En el 2013, las revistas contaba con un audiencia B : “ . e . -
acumulada del 48% (por edicion)
20%
Durante los primeros meses del 2015, la cifra . . : - : .
aumento al 54% R~
. - .’ » BU"::
Durante el mismo periodo, los periédicos
pasaron de 61% a 56% y la TV descendio del 20%
66% al 61% |
0%
1% Acum. 2° Acum. 3° Acum. 4° Acum, 1° Acum. 2° Acum,
2013 2013 2013 2013 2014 2014

3° Acum 4% Acum.

2013 2014
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PAQUETE INCLUYE:

CR PROPERTY
® ESPECIFICACIONES TECNICAS | .
® HUNTERS BB Revista Impresa ' Pagina Web
L1 Revista Digital ~ 1 CR Property Hunters
TAMANO 1/8 PAG 1/4 PAG CINTILLO 1/3 PAG
T T 4.5" X 3" 4.5" X 5,75" 9" X 3" 9" X 4"
e A + EXCESOS 5MM + EXCESOS 5MM + EXCESOS 5MM + EXCESOS 5MM
. » FORMATO PDF EN ALTA RESOLUCION » RESOLUCION IMAGENES: 300 PPI » TEXTOS Y ELEMENTOS NEGROS EN OVERPRINT.
e SI ESTAN EN CMYK PASARLOS A NEGRO100%

> INCRUSTAR LAS IMAGENES AL ARTE.




TAMANO 1/2 PAG PAG COMPLETA SPREAD PORTADA

9" X 5,75" 9" X 11.5” 18" X 11.5 9" X 9.08"
SHESIHAC, SN + EXCESOS 5MM + EXCESOS 5MM + EXCESOS 5MM + EXCESOS 5MM
T » FORMATO PDF EN ALTA RESOLUCION » RESOLUCION IMAGENES: 300 PP » TEXTOS Y ELEMENTOS NEGROS EN OVERPRINT.
ARTES FINALES » TIPOGRAFIAS EN CURVAS » IMAGENES EN CMYK S| ESTAN EN CMYK PASARLOS A NEGRO100%
NO DEBE TENER NINGUN PANTONE » INCRUSTAR LAS IMAGENES AL ARTE.




FORMATOS CREATIVOS ALAMEDIDA

LOGRE UN MAYOR IMPACTO EN SU COMUNICACION

ANUNCIO TROQUELADO

ANUNCIO SPREAD

—
=
ANUNCIO o
TROQUEL &
DESPRENDIBLE &
Q
ANUNCIO PORTADA COMPLETA
%i.t.\a\w‘{ o )
- AR — B S e
T T FEsPAVEL WA ee3100000D
DESPEGABLE — T |E22o_ . IM
PORTADA
DETRAS
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INVERSION COMERCIAL

:EN QUE CONSISTE? Informar sobre la oferta de bienes inmuebles
comerciales tal como oficinas, locales, naves
industriales etc. Ademas un enfoque
financiero para atraer al inversionista que
busca hacer su proyecto parte de su cartera

¢CUAL ES SU VALOR Reporte de la actividad de la industria por
AGREGADO? zona geografica

Recuento fotografico de los proyectos en sus
etapas de construccion

Reportajes sobre lanzamientos, colocacion de
la primera piedra, casos de éxito

Informacion sobre las tendencias del
mercado

Exposicion de la marca mediante contenido
editorial y publicidad
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FORMATOS SECCION COMERCIAL

TAMANO 1/8 PAG 1/4 PAG 1/2 PAG COMPLETA

£% HUNTERS



DIRECTORIO INMOBILIARIAS
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